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STUTTGART. Energiepreise schrauben
sich in astronomische Hohen. Tiglich
melden die Medien neue Preissteige-
rungen fiir Gas, Strom oder Ol. Schon
heute machen die Energiekosten in
Hotellerie und Gastronomie bis zu 10
Prozent des Jahresumsatzes aus, Ten-
denz steigend. Weitere Zunahmen
- kinnen dabei fiir so manchen Betrieb
* das Aus bedeuten,

Kostensenkung beim Energleein-
kauf und -verbrauch wird zurm: ele-
mentaren Bestandteil der Existenzsi-
cherung im Gastgewerbe. Lernen kon-
- nen dabei die Grofien von den Kleinen
i und umgekehrt.

Bie Umwelt schiltzen

¢ Viele Hoteliers und Gastronomen ha-
ben Angst, auf Gaste wic ein Geizkra-
gen zu wirken. Das ist unbegriindet.
Denn Energiesparer sind Umwelt-
schiitzer. Und Umweltschutz zihlt

Anzeige

wepwe mank.de

| heute zu den wichtigen Marketingin-
| strumenten. Umweltbewusst zu han-
| deln ist auBerdem gut fiir die Motiva-
tion der Mitarbeiter. Sie gelten im
| Zweifel lieber als Umweltengel, als
dass sic threm Chef beim Sparen hel-
| fen.

Bei vielen Betreibern kleinerer Ho-
tels hat sich das energiesparende Um-
| weltbewusstsein bereits durchgesetzt,
In dem #uflerst griin orientierten
Schwarzwaldstddtchen Freiburg im
| Breisgau gibt es mehrere Beispiele da-
fiir. Auf seiner Homepage preist das
| Clarion Hotel Hirschen etwa drei

| Energiesparmafinahmen: eine Grund- .
| wasser-Warmepumpe,- ‘Photovoltaik

| (Stromproduktion durch Solarmodul-

| filachen) und ‘ein’ Blockheizkraftwerk
(BHKW), das Abwirme direkt i

| Haus in neue Energie umwandelt.

Sich mit anderen vergleichen .

Das Best Western Premier Hotel
! Victoria in Freiburg wurde schon vor

: einigen Jahren mehrmals hinterein_ah’— i

| der vorn internationalen Hotelver-"

band (International Hotel & Restau-
rant Association, IH&RA) zum ,bes-

| ten Urnwelthotel der Welt* int der Ka- -
| tegorie Privathotels gekirt. Fiir beide
| Hotels sowie fiir das Hofgarten Hotel .
B&B in der Stadt wirbt unter anderem -
| die Homepage www. solarrégion.frei- .

{ burg.de. - . e
|  Nur wenige Kilometer entfernt,

| Titisee, heizt Hotelier Klaus-Giinither
| Wiesler sein Seehotel seit fiinf Jahren
| mit einer Holzhackschnitzel-Heiziing.
Durch dieses Heizkonzept spart er pro
Jahr etwa 12.000 Eiro Bétriebskost_én.
| Beim Start der Anlagé 2003 ging Wies-
ler von einer Amortisatioriszeit von
sechseinhalb Jahren aus. Gemeéssen an
den heutigen Energiepreisen rechnet
sich die Anlage schneller. Zahlreiche
Privathoteliers, di¢  der” Marke  Best

Western angeschlossen sind, setzen
Energiesparmafinahmen  erfolgreich
um. So hat das Best Western Premier
Arosa Hotel in Paderborn ein neues
Blockheizkraftwerk in Betrieb, durch
das 9¢ Prozent der eingesetzten Pri-
mirenergie des Hotels wieder genutzt
werden sollen. Die Anlage arbeitet
nach dem Prinzip der Kraft-Wiérme-
Kopplung und erzeugt damit sowohl
elektrischen Strom als auch Wirme.
Insgesamnt fithrt das Blockheizkraft-
werk im Best Western Premier Arosa
Hotel zu einer 40-prozentigen Einspa-
tung der Primgrenergie gegeniiber der
Wiirmeerzeugung mit einer Kesselan-
lage. Bine vergleichbare Anlage ist
auch im zweiten Hotel von Betreiber
Rudolf Keine installiert, dem Best
Western Premier Park Hotel in Bad
Lippspringe.

Um Energiesparmafinahmen im
Hotel erfolgreich umzusetzen, sollte
man die Mitarbeiter in das Projekt
einbinden. Dies zeigt auch das Kon-
zept der Lindner Hotels {AHGZ vom
5. Januar). Dort erhielten die Haus-
techniker fiir jede erfolgreich umge-
setzte Mafnahme Tantiemen, das
beim Sparen erfolgreichste Hotel be-
kam einen Preis.

Ketten bilden Umweltteams

Energiesparen ist kein nationales The-
ma. Deswegen bilden auch die meisten
internationalen  Hotelgesellschaften
inzwischen Umweltteams. Bereits zum
zehnten Mal fand jiingst bei den Star-
wood Hotels die Sicherheits- und Um-
weltwoche (Annual Starwoods Safety,
Security & Environmental Health
Week) statt. Ziel der jihrlichen Aktion
ist es, Einspar- und Optimierungspo-
tenziale bei Energie, Umwelt, Gesund-
heit und Sicherheit zu finden.

Im Sheraton Frankfurt Hotel &
Towers arbeiteten acht Mitarbeiter-
teams daran. Die Ideen reichten von
Bewegungsmeldern in den Treppen-
hiusern, um die Lichtenergie zu redu-
zieren, bis zur Mehrfachverwendung
von Druckerpapier. Eher symboli-
schen Charakter hatte die Aktion eines
funfkopfigen Managerteams, das ge-

: Wer weifs, wie man spart, ist im Vorteil

osten fiir Gas, Str

meinsam drei Stunden lang den An-
Renbereich des 1008-Zimmer-Hotels
von Unrat und Mall befreite.

Hilfestellung beim Energiesparen
bietet die Energiekampagne Gastge-
werbe des DEHOGA allen Betriebsar-
ten — von der Eckkneipe bis zum
GroBhotel — unabhingig davon, ob sie
DEHOGA-Mitglied sind oder nicht.
Mit dem Programm kénnen Gastro-
nomen ihren eigenen Energiever-
brauch und die jeweiligen Kosten kon-
trollieren und einen Betriebsvergleich
mit dhnlichen Betrieben (Benchmark)
durchfiihren.

Die Kampagne wurde im Mirz
2006 vom DEHOGA Bundesverband,
dem  Hotelverband  Deutschland
(IHA) und dem Bundesumweltminis-
terium gestartet, um der Branche zu
helfen, ihre Kosten fiir Strom, Warm-
wasser und Heizung zu senken. Auf

Gewusst wie: Hinter der richtigen Sparmethode schiummeri Geld  Foto: Mauritius Images

der Internetseite Energiekampagne-
gastgewerbe.de konnen Hoteliers sich
anmelden. Hier erhalten sie umfassen-
de Informationen rund wm die Initia-

tive inklusive zahlreicher Fallbeispiele.
»Bei der Kampagne mitzumachen, be-
deutet zunichst, einmal Arbeit", sagt
der DEHOGA-Mitarbeiter Matthias
Meier. Wer an  der Kam-
pagne teilnimmt, muss seine Energie-
daten erfassen und in eine dafiir vor-
gesehene Maske auf der Hompepage
eingeben. Man kann auch ein schriftli-
ches Formular dafiir anfordern (tele-
fonische Hotline 0700 726252-42 fiir
12 Cent/Minute). Pie eingesandten
Daten werden von Experten mit de-
nen anderer Betriebe verglichen. Alle
drei Monate gibt es ein Update., Nur
wer sich einen Energieberater von der
Empfehlungsliste ins Haus holt, muss
diesen bezahlen. Ansonsten ist die
Teilnahme kostenlos,

Erfolgreiche Kampagne

»Unsere Kampagne hat inzwischen
3700 Teilnehmer, Zwei Drittel davon
sind Hotels, Gasthéfe und Pensionen,
das restliche Drittel stellen Gaststitten,
Kneipen und sonstige Betriebe®, so
Matthias Meier. Wie angesehen die
Kampagne inzwischen ist, beweist
auch der Beitritt sdmtlicher 58 NH-
Hotels in Deutschland im November
2007. Die spanische Gruppe verfolgt
schon linger ehrgeizige Energiespar-
ziele. (Seite 4} Susanne Staufi

» www.solarregion.freiburg.de

# www.energiekampagne-

gastgewerbe.de

Betriebsbereiche
¢ Housekeeping und Zimmer
» Kiiche

+ Restaurant
» Wellnessbereich

Haustechnik

» Licht

» Heizung

» Warmwasser

» Kalte/Kihleinrichtungen
# Liiftung/Klimaanlage

» Gebiude

Management

» Vertragsabschliisse

» Energiemanagement
und Mitarbeiterfiihrung

» Costmanagement und
Energiekontrollsysteme

b Strom- und Gastarifrechner

» Merkblitter und Schilder

» Energiemonitoring

» Erneuerbare Energien

» Umweltkommunikation/Géste-
mitwirkung

Quelle: Energiekampagne Gastgewerbe




